ЭКЗАМЕНАЦИОННЫЕ ВОПРОСЫ ПО КУРСУ 

«ТЕОРИЯ КОНКУРЕНЦИИ»

1. Определение рыночной конкуренции в экономической литературе. 
2. Конкуренция как системообразующий элемент рыночной экономики. 
3. Фирма как основной субъект конкуренции: история, определение и функции фирмы.

4. Фирма как основной субъект конкуренции: история и цикл жизни фирмы
5. Рынок и рыночные ниши.
6. Фундаментальные и реализованные рыночные ниши.
7. Подходы к определению конкурентоспособности. 
8. Основные принципы оценки конкурентоспособности продукции.

9. Ценность товара для институциональных потребителей 
10. Ценность товара для частных лиц.
11. Сущность модели Кано. 
12. Характеристики товара в модели Кано.

13. Принцип компенсации для продуктов и фирм.

14. Матрица Симона «Объективное-субъективное качество».

15. Анализ продукции с помощью матрицы Симона «Объективное-субъективное качество».

16. Ключевые характеристики конкурентоспособности предприятия.

17. Уровни управления конкурентоспособностью на предприятии.
18. База эффективности крупного производства.

19. Границы эффективности крупного производства.
20. Стратегия обслуживания массового спроса. Создание преимуществ для потребителя.

21. Массовый спрос и формирование стимулов для потребителя.

22. Стратегия подавления конкурентов. «Преимущества первого хода».

23. Стратегия подавления конкурентов. Положение «вице-лидера».

24. Возникновение виолентной стратегии. Три направления инвестиций.
25. Эволюционный путь виолента.

26. Стадии развития виолентной стратегии.

27. Стратегическое ядро фирмы. Матрица Хинтерхубера «Конкурентоспособность/Значение производства». 

28. Оценка стратегического ядра фирмы с помощью матрицы Хинтерхубера.

29. Дифференциация продукта как основа патиентной стратегии. 
30. Выгоды производителя дифференцированной продукции. Эффективность производства и потребления.
31. Факторы дифференциации товаров. Выгоды от дифференциации продукта.

32. Особенности патиентной стратегии. Принцип конкурентного исключения.

33. Стратегия специализированных фирм в борьбе с конкурентами

34. Принцип конкурентного исключения в сфере патиентной стратегии.

35. Эволюционный путь патиента.

36. Особенности политики ценообразования для виолентной и патиентной стратегий.
37. Радикальные инновации как специализация эксплерентов
38. Теория экономического развития Й.Шумпетера.
39. Характеристика прорывного и улучшающего типов НТП.

40. Радикальный НТП как специализация эксплерентов. Многоплановость мотивации.

41. Дорыночный этап эксплерентной стратегии и организационные проблемы пионерских проектов. 

42. Венчурный капитал как решение проблемы финансирования пионерских проектов.
43. Эволюция фирмы-эксплерента.
44. Потребительская ценность нового товара. Матрица Хэммеля-Пралада.

45. Осознанные и неосознанные потребности покупателей. Матрица Хэммеля-Пралада.

46. Распределение Роджерса и время восприятия новинки

47. Этап массового производства в рамках эксплерентной стратегии и время восприятия новинки( в рамках распределения Роджерса).

48. Связующая роль малого бизнеса в экономике. Преимущества малой фирмы.

49. Черты локальных потребностей и их роль на рынке.

50. Стратегии мелкого бизнеса в  борьбе с конкурентами.
51. Гибкость как центральный элемент коммутантной стратегии. Идеология «партизанского маркетинга».

52. Разновидности фирм-коммутантов.

53. Опасности роста для малой фирмы и стратегическая слабость коммутанта-переростка. 

54. Конкуренция и структура современного рынка.

55. Объективные законы конкуренции.

56. Конкуренция и НТП. Этапы НТП. Инновационный бизнес.

57. Проблемы развития инновационного бизнеса в Республике Беларусь. 

58. Роль инноваций и инновационной деятельности в формировании национальной конкурентоспособности. 
59. Организация транснациональной инновационной деятельности.
60. Формы интернационализации инновационной деятельности.

61. Конкурентоспособность сообщества фирм. Механизм формирования и состав кластера.

62. Транснациональные корпорации и их конкурентные преимущества.

63. Влияние ТНК на экономику РБ.
64. Антимонопольное законодательство в Беларуси и его влияние на развитие и повышение роли конкуренции. 

65. Разгосударствление и приватизация и их влияние на развитие конкуренции в Беларуси.

66. Национальные интересы Республики Беларусь: угрозы и выбор приоритетов.

67. Тенденции развития национальной экономики Республики Беларусь.

68. Проблемы обеспечения конкурентоспособности национальной экономики Республики Беларусь.

69. Основные проблемы и перспективы развития отечественных компаний.

70. Национальные интересы Республики Беларусь и выбор приоритетов

